up

UCG

University of Montenegro

Klasicni pristupi Il

Politicko-psiholoski pristup



U.(! 0 Politicko-psiholoski pristup

sity of Mon

Povecan broj istrazivanja od 1948. godine, a
samim tim i razvoj pristupa

Lojalnost partiji?

Micigenska skola, The American Voter
WWW.CSes.org

Licha politicka psihologija kao analiticko sredstvo

Partijska identifikacija — trajna emocionalna
vezanost za politicku partiju



.’ Kljucni Cinioci politicke
UGG identifikacije

* Trajnost

* Nezavisnost od grupe, ideologije, aktuelnih
oroblema...

* Intenzitet varira u odnosu na pojedinca
e Politicka pripradnost analogna religijskoj
* Heuristicka vrijednost

* Procesi socijalizacije



uce oAnaIiza politickog opredjeljivanja

sity of Mon

1. Izbor relevantnih problema

2. Procjena vaznosti datog problema

3. Ocjena o tome da li je aktuelna vlast ispunila
ocCekivanja

4. Procjena koja je partija najbliza stavu
pojedinca o datom problemu

* Problem “objektivne” analize

e Kako se u to uplic¢e partijska identifikacija?



.' Kognitivna i afektivna mapa
UGG politike
* Kurt Lewin

e Jednom formirane kognitivne mape odreduju
buduce dozivljaje, filtriraju informacije i
odrzavaju stabilnost odnosa pojedinca i
okoline, pa samim tim i stabilnost politickog
opredljenjenja

* Moc dozivljaja Cinjenica



Percepcija ekonomskog stanja
Procenat odgovora “danas zivim loSije”

Primjer

SDP

University of

2000 2003

HDZ OHSP COHSS B HNS W SDP HRVATSKA




U(! Koncept partijske identifikacije

rsity of Montenegro

“Vrsta licne vezanosti koju pojedinac osjeca
prema svoj partijskom izboru.”

e “affective orientation to an important group
object in the environment” The American
Voter

* Pojednostavljenje?



.' Primjenjivost koncepta u Crnoj
oo Gori

* Vrijeme
e Nestabilnost sistema

* Poseban problem operacionalizacija koncepta

— “Da li sebe smatrate SNP/ovcem, DPS/ovcem,
PZP/ovcem”

— Presjek ranijih odluka

* Mogucnost za operacionalizaciju u CG kontekstu:
— cvrstinu opredjeljenja za odredenu partiju
— porodicnu istoriju politicke podrske odredenoj “strani”.



iy

Porodicna tradicija i glasanje u

partizane Cetnike Zelenase nikoga nisu podrzali Total
DPS N 205 19 9 81 314
% 65.3% 6.1% 2.9% 25.8% 100.0%
SDP N 24 3 1 10 38
% 63.2% 7.9% 2.6% 26.3% 100.0%
SNP N 97 42 0 25 164
% 59.1% 25.6% 0% 15.2%  100.0%
P/P N 24 5 o) 12 41
% 58.5% 12.2% 0% 29.3% 100.0%
NOVA N 27 27 0 10 64
% 42.2% 42.2% 0% 15.6%  100.0%
apstinenti N /4 20 4 61 159
% 46.5% 12.6% 2.5% 38.4%  100.0%
ostali N 40 14 2 23 79
% 50.6% 17.7% 2.5% 29.1% 100.0%
Total N 491 130 16 222 859

0/

C=7 OO/

11cC 10/

1 N0/

A OO0/

1 N\N NO/



.' Kritika

University of Montenegro

1. Prekruto razgranicenje kratkorocnih i
dugorocnih odrednica necijeg partijskog
identiteta

2. Neuvazavanje uticaja vrijednosti na pojedinca
3. Tesko je mjeriti partijsku identifikaciju

4. Danas je koncept manje primjenjiv nego
ranije



iy

UCG

University of Montenegro

Klasicni pristupi Il

Politicko-ekonomski pristup



U.(! Ekonomska teorija glasanja

rsity of Montenegro

* Homo economicus:
— Konzistentan u svojim preferencijama
— Instrumentalan, uloga glasa jeste uticaj ne identitet
— Egoistican, glas se koristi za licni cil]

— Usmjeren na buducnost, proslost samo kao
prediktor buducnosti

— Optimalan, costs-benefits



P Neophodne pretpostavke

_UCG .

sity of Mon

* Da je pojedinac svjestan svog polozaja, potreba
| Interesa

* Da postoje modaliteti politickog izbora koji su
novezani sa ovim njegovim potrebama,

 Daima opste znanje i konkretne informacije
Koje su mu potrebne za odlucivanje




U(! ) Downsove pretpostavke:

University of Mon

. Post0J| najracionalniji nacin na koji se neki cilj
moze postici

* Donositelj odluke ce racionalno izabrati taj
najracionalniji nacin

* Princip — maksimizacija dobiti na osnovu
ulaganja i minimizacija ulaganja za datu dobit

* Vroomova teorija motivacije — teorija o
odlukama proporcionalnim ocekivanjima
iIshoda



E(! Politicko trziste

* Gdje postaviti radnju? Metafora politickog
trzista




U.(! Faktori koji uticu

University of Montenegro

* Proces informisanja:
— Kontekstualno znanje

— Informacija

* Problem objektivnosti:
— Ograniceni broj informacija
— Iskrivljeni izvjeStaj selekcionisanjem
— Izbor informacijskih izvora

* |deologija kao sredstvo osmisljavanja Cinjenica



.' Kritike:

_UCG .

sity of Mon

Paradox glasanja”
* Nepostojanje koncepata povjerenja ili odanosti

e BiracCi vrednuju partije i po drugim kriterijima



.' Da li pristupi mogu da budu
komplementarni?

UCG

University of Montenegro

Politicko socijalni:
- Polozaj pojedinca
- Porodicna socijalizacija

- Socijalna interakcija

/

Politicko

psiholoski:

e Kognitivna i afektivna
mapa

e Partijska lojalnost

/

D

Politicko
ekonomski

e “racionalno”
ponasanje

/
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